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「国と人・刺繍で紡ぐ起業の物語」

～学生起業から始まった4年間～

株式会社イトバナシ

代表取締役

デザイナー

伊達文香
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について
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つくる人とつかう人の暮らしを豊かに

途上国刺繍の魅力を、世界に広げる。



私たちは
刺繍の

ブランドです

を一言で表すと
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人生がほんの少し変わる

刺繍には、そんな力がある

の思い



時間が作り出す美
複雑に折り重なる糸の動きに気の遠くなる手間を感じる
刺繍が出来上がるまでの時も一緒にまとう

場所が育む美
平和を祈った花柄、素朴な暮らしを支えた刺し子
そこでしか生まれえなかった空気も一緒にまとう

人の手から生まれる美
全ての刺繍は1針目からはじまる
職人の技術を支える経験も一緒にまとう
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が考える刺繍の魅力

クラフト

ファッション

エシカル

アート



の事業モデル



意
味
を
持
つ
場
所
を
繋
ぐ

大阪
or
東京

奈良

広島

カシミール

ラクノウ

コルカタ

ホームタウン

披露する場所

ものづくり

社会課題の解決

試す場所

パートナーシップ

ムンバイ

デリー

バンガロール チェンナイ
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の関わる地域

イ
ン
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繍
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地
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開
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▷1991.10.08生まれ 28歳

▶奈良県五條市→広島県東広島市→東京都江東区→奈良県五條市

10’広島大学教心理学専攻入学

15’ トビタテ！留学JAPAN2期生として、インドに半年留学

16’ 4月個人事業主として itobanashi 開業

17'広島大学大学院心理学専攻修了

17’ 9月株式会社イトバナシとして法人化(3期目)

▶実績

2015年度 CVG中国大会ビジネス部門最優秀賞

2018年度 NPO法人ETIC.社会起業塾塾生

2019年度ビジコン奈良ファイナリスト

2019年～文化学園大学特別講師

伊達文香



アジア もう一度行きたい国 インド

私とインドの出会い



私とインドの出会い



途上国の女性がぶつかる社会問題



ファッションショーの可能性



“ソーシャルビジネス”との出会い



自分が留学する、という
国家プロジェクト。

ソーシャルビジネスを意識した留学



人身売買の被害にあった女性に
縫製の職業訓練を行うNGO





カンタ刺繍をしていると、
私の故郷のことを思い出すの。

ある女の子の言葉



刺繍の産地をめぐる旅へ





～あなたの可愛い！が、あの子の嬉しい！に～





はじめて作った動画をご覧ください



学生向けビジネスコンテストの優勝が起業の後押しに
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学生向けビジネスコンテストの優勝が起業の後押しに

起業したあとのことは

だれかが勝手に教えてくれる

ものではない



現地コミュニティをうまく運営できない、詐欺にあう…



うまくチームをつくれない、説教おじさん、キャッシュフローがわからない…etc



うまくチームをつくれない、説教おじさん、キャッシュフローがわからない…etc

©︎説教おじさん



©︎NHK「チコちゃんに叱られる！」



©︎NHK「チコちゃんに叱られる！」

➀なぜ○○なのか？を掘り下げる

（やりたいことの明確化）

➁とにかく売れる商品をつくる

➂自分勝手なチームをつくる

（0→1以降を補う）
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人生がほんの少し変わる

刺繍には、そんな力がある

なぜ刺繍なのか？



地域文化・伝統を
反映したモノづくりが
継続できない

人々が均質化された
モノを購入する

世の中に存在する
モノが均質化する

価値基準の
均質化

経済成長の中で
地域文化・伝統が
衰退する世の中

地域文化・伝統の
衰退 象徴の

不在

刺繍＝地域文化・伝統の象徴を存在させ続けたい



地域文化・伝統を
反映したモノづくりが
継続できない

人々が均質化された
モノを購入する

世の中に存在する
モノが均質化する

価値基準の
均質化

経済成長の中で
地域文化・伝統が
衰退する世の中

地域文化・伝統の
衰退 象徴の

不在

刺繍＝地域文化・伝統の象徴を存在させ続けたい

刺繍ブランドの確立



人々が地域文化・伝統を
反映したモノを
購入する

世の中に
存在するモノ
が多様化する

価値基準の多様化

√
地域文化・伝統の

繁栄

経済成長の中で
地域文化・伝統が
繁栄する世の中

象徴が
存在する

地域文化・伝統を
反映した
モノづくりが
継続できる

刺繍＝地域文化・伝統の象徴を存在させ続けたい



人々が地域文化・伝統を
反映したモノを
購入する

世の中に
存在するモノ
が多様化する

価値基準の多様化

√
地域文化・伝統の

繁栄

経済成長の中で
地域文化・伝統が
繁栄する世の中

象徴が
存在する

地域文化・伝統を
反映した
モノづくりが
継続できる

刺繍＝地域文化・伝統の象徴を存在させ続けたい

「商品が売れなきゃ、意味ない」



とにかく目の前のお客様の声を聴く



技術の高い刺繍職人、一人一人に敬意と適正な給与を払う
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イトバナシの仕事を始めてから
子どもが学校に通える様になった
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OEM

刺繍と暮らしの研究所

アパレル ストール

商品展開

©︎2020 itobanashi

販売先

百貨店でのPOPUP ショップでの委託販売









自分勝手なチームをつくる

ポイント
⑴自分は何が得意で、周りにどんな人が必要かを考える。
⑵ばらばらのメンバーに共通点を見つける。

1→10：整理・見直し 10→100：拡大(販路・資金)

全員一軒ずつ古民家/ビルを借りている
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ブランドムービーをご覧ください。
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⑴地方創生事業

国宝でのファッションショー

地元・奈良県五條市にある

国宝・榮山寺にて創立1300年

を祝う記念事業。

刺繍と暮らしの研究所

途上国刺繍の展示

ワークショップの開催
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⑵オリジナルデザインの考案

文化学園大学での特別講義

『オリジナル文様商品の開発』

実際の商品化までを文化の学生さんと共に取り組んでいます。
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OEM

並行輸入テキスタイル

アクセサリー 代理店

刺繍と暮らしの研究所

アパレル ストール

雑貨

バッグ

、今後の商品展開
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1期 2期 3期 4期 5期
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7,000万円

ストール

アパレル

雑貨

OEM

並行輸入

5,000万円

3,000万円

1,000万円

NOW!

段階的増資を予定

自社店舗開発を予定

の目指す成長

2017 2018 2019 2020 2021



新型コロナウイルスによるインドのロックダウン



当面の間の、店頭販売の中止



オンライン予約販売、始めています

インドのロックダウンが続くなか、
インドの職人のために、今できることとして
予約販売をスタートしています。

サイトはこちらから↓



YouTube配信、始めています

週に何度か配信しています。
もっと話を聞いてみたい！等あれば、
ぜひのぞいてみてください。
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変わらないものを見つけることのほうが難しい世の中で、

伝統文化の象徴としての刺繍を大切にしていきたい。
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質疑応答


